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RESUMO 



Esta tese tem dois objetivos: O primeiro é evidenciar, com base na literatura de 
Economia da Religião, a premissa de racionalidade humana relativa ao comportamento 
religioso. Com esse objetivo, realiza-se uma discussão dos fundamentos teóricos da 
Economia da Religião: a Escolha Racional, a Teoria do Consumidor aplicada à religião, 
o modelo de produção doméstica de Gary Becker e a Teoria do Mercado Religioso. 
Também se apresenta e se discute alguns dos principais modelos teóricos da Economia 
da Religião, citando, sempre que possível as evidências empíricas existentes na 
literatura. Como meio de contribuir para a discussão nessa área, são aplicados modelos 
econométricos de análise de survey com dados de duas pesquisas para dois dos modelos 
teóricos apresentados, o de Azzi-Ehremberg e o de Durkin Greeley (1991): Pesquisa 
Nacional por Amostra de Domicílios (PNAD) de 1988, aplicada pelo IBGE, e Pesquisa 
Social Brasileira (PESB) de 2004, realizada pela FGV Opinião. Uma predição 
importante relacionada à Teoria do Mercado Religioso, um dos fundamentos da Teoria 
da Escolha Racional da Religião, é que quanto maior for, de um lado, o grau de 
regulação governamental neste mercado, por outro serão menores o grau de competição 
das organizações religiosas, o pluralismo religioso e, conseqüentemente, o nível de 
participação religiosa. Segundo a Teoria do Mercado Religioso, de modo semelhante a 
outros mercados, a intervenção estatal provoca, no mercado religioso, alocações 
subótimas de recursos escassos, ineficiência na produção e restrição na diversidade de 
bens e serviços religiosos ofertados aos consumidores pelas organizações religiosas. O 
segundo objetivo da tese, aliás, o principal, é buscar evidências que corroborem as 
premissas da Teoria dos Torneios de Promoção ( Tournaments ), elaborada por Edward 
Lazear e Sherwin Rosen (1981), em organizações religiosas. O problema se baseou na 
investigação do mercado interno de trabalho da Igreja Católica no que concerne à 
seleção e promoção de seus clérigos, recorrendo para isso ao seu Direito Canônico, na 
tentativa de identificar elementos que corroborassem ou evidenciassem os pressupostos 
da Teoria dos Torneios de Promoção nos documentos pesquisados, sendo o mais 
importante e fundamental o Código de Direito Canônico (CDC) de 1983. A legislação 
canônica suplementar também foi utilizada. Buscou-se investigar de que modo esses 
documentos normativos incorporam esquemas de incentivos para regular a hierarquia 
católica de ordem e de jurisdição, bem como a seleção e promoção de seus clérigos, sob 
a ótica de Torneios de Promoção. Estudando-se os Cânones do CDC e outros 
documentos de direito canônico, foram encontrados vários elementos que dão suporte à 
afmnação de que, de fato, existem evidências dos pressupostos de Tournaments 
naqueles esquemas, no que concerne à escolha e sistema promocional de clérigos 
católicos. 



Palavras-chave: Religião. Economia da Religião. Escolha Racional. Produção 
doméstica. Mercado religioso. Torneios de Promoção. Direito Canônico. Código de 
Direito Canônico. 




ABSTRACT 



This thesis has two objectives: the first is the evidence, based on the literature of 
Religious Economics, the premise of human rationality related to religious behavior. 
With this objective, was carried out a discussion of the theoretical fundamentais of 
Religious Economics: the Rational Choice, Consumer Theory applied to the Religion, 
Gary BeckeEs model of domestic production and the Theory of the Religious Market. 
Some of the main theoretical models of Religious Economics are discussed, mentioning, 
whenever possible, the empirical evidence that appears in the literature. As a way of 
contributing to the discussion in this area, econometric models of survey analysis with 
data of two items of theoretical research presented, such as Azzi-Ehremberg and that of 
Durkin Greeley (1991): the 1988 National Research per Address Sample, applied by the 
IBGE and, the Brazilian Social Research (PESB) done in 2004 by the FGV Opinião. 
An important prediction, related to the Religious Market Theory, one of the bases of the 
Rational Religious Choice Theory, is that, the larger it is, on one side, the degree of 
government regulation in this market, on the other hand, is lower the degree of 
competition of religious organizations, religious pluralism and, consequently, the levei 
of religious participation. According to the Theory of the Religious Market, similarly to 
other markets, the State intervention causes, in the religious market, sub-optimal 
allocations of scarce resources, production inefficiency and restriction in the diversity of 
goods and religious Services offered to the consumers by the religious organizations. 
The second aim of this Thesis, albeit the main one, is to fínd evidence, which 
corroborates the premises of the Theory of the Promotion Tournaments, elaborated by 
Edward Lazear and Sherwin Rosen (1981), in religious organizations. The problem was 
based on the investigation of the internai working market of the of the Roman Catholic 
Church, in what concems the selection and promotion of its clergy, using the Canon 
Law, in the intent of identifying elements which corroborate or put into evidence the 
presumption of the Promotion Tournament Theory in the researched documents, being 
the most important and fundamental the 1983 Canon Law Code. The supplementary 
canon legislation was also used. It was investigated in what way those normative 
documents, incorporate incentive schemes in order to regulate the catholic hierarchy, of 
order and of jurisdiction as well as the selection and promotion of its clergy, under the 
optics of Promotion Tournaments. Studying the canons of the Canon Law Code and 
other canon law documents, several elements were found that give support to the 
affirmation that, in fact, there is evidence of the presupposition of the Tournaments in 
those schemes, as regards the choice and promotional system of Catholic clerics. 

Key Words: Religion. Economics of Religion. Rational Choice. Domestic production. 
Religious market. Promotion Tournaments. Canon Law. Canon Law Code. 
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1 INTRODUÇÃO 



São dois os objetivos deste trabalho: 1) explicar, com base na literatura existente 
na Teoria Econômica da Religião, alguns aspectos do comportamento religioso tendo 
como marco teórico os pressupostos da Teoria da Escolha Racional Religiosa e 2) 
buscar evidências das premissas da Teoria dos Torneios de Promoção ( Tournaments ), 
em termos de seleção e promoção de clérigos em organizações religiosas, usando como 
referência de estudo a Igreja Católica Apóstolica Romana. Baseando-se no Codex Iuris 
Canonici (CIC) ou Código de Direito Canônico (CDC) de 1983 e na legislação canônica 
suplementar, busca-se identificar no Direito Canônico alguns aspectos jurídicos que 
estejam relacionados à estruturação e à implementação de contratos ótimos com 
incentivos para clérigos católicos sob a ótica da Teoria dos Torneios de Promoção. 

A Teoria Econômica da Religião tem como um dos suportes teóricos os 
trabalhos seminais de Gary Becker (1964, 1965) relacionados ao Modelo de Produção 
Doméstica e alicerçados na chamada Teoria da Escolha Racional. Becker, no livro 
Economic Approach To Human Behavior (1976, p. 14), afirma que “the economic 
approach provides a useful framework for understanding all human behavior ”. Por 
outro lado, afirmações como essas têm sido interpretadas por estudiosos e pesquisadores 
de outras áreas das Ciências Sociais como uma espécie de “imperialismo econômico” 1 . 
Sobre essa questão, é importante saber o que afirma Lazear (2000, p.99): 



Economics is not only a social Science, it is a genuine Science. 
Like the physical Sciences, economics uses a methodology that 
produces reíutable implications and tests these implications using 
solid statistical techniques. In particular, economics stresses three 
factors that distinguish it ffom other social Sciences. Economists use 
the construct of rational individuais who engage in maximizing 
behavior. Economic models adhere strictly to the importance of 
equilibrium as part of any theory. Finally, a focus on efficiency leads 
economists to ask questions that other social Sciences ignore. These 
ingredients have allowed economics to invade intellectual territory 
that was previously deemed to be outside the discipline’ s realm. 



1 Isso é demonstrado, por exemplo, pelo título de um livro de Radnitzky e Berholz (1986): Economic 
Imperialism: The Economic Method Applied Outside the Field of Economics. 
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Deixando de lado as polêmicas suscitadas pela chamada “invasão” da Ciência 
Econômica em territórios de pesquisa antes restritos a outras Ciências Sociais, como é o 
caso da religião, o fato a ser ressaltado é que o enfoque específico da Teoria Econômica 
da Religião é a análise do comportamento religioso, com fundamentos 
microeconômicos, em um contexto de mercado, no que concerne à prática religiosa de 
indivíduos, grupos e coletividades em geral (regiões, nações, continentes, etc.). O 
comportamento religioso pode ser definido como sendo um conjunto de atitudes e de 
práticas oriundas de crenças religiosas, para atingir determinados objetivos, sejam de 
caráter natural ou supranatural. 

As três premissas básicas da Escolha Racional são: comportamento maximizador 
de utilidade, estabilidade nas preferências e equilíbrio do mercado religioso (Becker, 
1976). Das três premissas, a da maximização da utilidade é a principal 
(IANNACCONE, 1995c, p.77) e se aplica tanto ao consumidor como ao produtor no 
mercado religioso. Os produtores religiosos são maximizadores de utilidade no que se 
refere ao número de fiéis, do apoio governamental e de outros determinantes 
institucionais que sejam necessários ao sucesso das organizações religiosas 
(IANNACCONE, 1995c, p. 77). 

Diferentemente da Tese da Secularização, a qual afirma que as mudanças 
religiosas são respostas a alterações do lado da demanda, como resultado da variação de 
gostos, preferências, tendências histórico-culturais, a Teoria da Escolha Racional 
sustenta o oposto, isto é, afirma que as mudanças religiosas originam-se nas alterações 
da oferta religiosa. Essas alterações estariam relacionadas, principalmente, ao grau de 
regulação do mercado religioso pelo governo, o que iria se refletir na pluralidade e na 
magnitude da competição religiosa existente entre os produtores de religião nesse 
mercado. Já a demanda seria caracterizada pela estabilidade das preferências religiosas. 
Com esse enfoque, a Escolha Racional inverteu o eixo de estudo científico da religião, 
nas Ciências Sociais, do lado da demanda para o lado da oferta religiosa, passando a ser 
chamada de o “Novo Paradigma” (WARNER, 1993). 

A gênese da Economia da Religião localiza-se em um capítulo específico de A 
Riqueza das Nações (2004, 1996) de Adam Smith, onde, no livro V deste trabalho, 
capítulo primeiro, artigo terceiro, o autor analisa as diversas implicações econômicas da 
regulação do mercado religioso pelo governo. No entanto, somente com a publicação do 
artigo seminal Household Allocation of Time and Church Attendance, de Azzi e 
Ehremberg (1975), começou a haver um influxo crescente e permanente de trabalhos 
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ligados à disciplina de Economia da Religião. Atualmente, o principal expoente da 
disciplina é o economista norte-americano Laurence Iannaccone, da Universidade 
George Mason, com mais de 50 artigos publicados em periódicos como American 
Economic Review, The Journal of Political Economy, The American Journal of 
Sociology e The Journal for the Scientific Study of Religion . 

Antes de prosseguir, é importante definir o conceito de “religião”. 
Reconhecendo a complexidade de definir este conceito, A.K.Rule (ver ELWELL, v.III, 
2003, p. 277), estabelece como características definitivas da religião: 



O reconhecimento de um poder superior, invisível; uma 
atitude de reverente dependência daquele poder no modo de viver; e 
ações especiais, e.g, ritos, orações e atos de misericórdia como 
expressões e cultivo específicos da atitude religiosa. 



Stark (1996, p.39) define religião como “sistemas de compensadores gerais 
baseados sobre premissas sobrenaturais”, onde compensadores são definidos como 
“postulações de recompensa de acordo com explanações que não são prontamente 

•3 

suscetíveis a uma avaliação inequívoca” (STARK, 1996, p.36) . P. Byrne, na 
International Encyclopedia of the Social & Behavioral Sciences (2004, p. 13.061- 
13.062) define, inicialmente, o conceito de religião sob quatro perspectivas distintas: a 
substantiva (Tylor), a estrutural-funcionalista (Durkheim), a experiencial (Muller) e a 
semelhança familiar (ou politética): 



Religion may be defined in terms of the typical content of its 
beliefs. Substantive definitions are illustrated by Tylor’s definition of 
religion as ‘belief in spiritual beings’ (Tylor 1903). Religion may also 
be defined by reference to the role religion plays in personal and social 
life or the structure of religious thought and action. Such structural- 
functionalist definitions are illustrated by DurkheinTs definition of 
religion in terms of a symbols system enforcing a distinction between 
sacred and profane reality and uniting members of society into a 
common moral community (Durkheim 1912/1967). Experiential 
definitions demarcate religion by reference to a putative common, or 



' Para maiores informações ver http://www.gmii.edu/departments/economics/faciiltv/fiannaccone.html 
(acessado em 23/02/2009). 

3 No capítulo 2, a definição desse conceito será aprofundada. 
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core, experience religious actors participate in, as illustrated by 
Muller’s claim that religion consists in the ability to experience the 
infinite in the finite (Muller 1893). These three modes of deíining 
religion are United in seeking necessary and sufficient conditions for 
the classification of an institution as religious. Family resemblance (or 
polythetic) deíinitions reject this search. Their advocates maintain that 
the things we call ‘religions’ form a loose class. There is no attribute 
or set of attributes which unites them all: there is merely a network of 
overlapping similarities (Southwold 1978). 



As duas perspectivas predominantes, segundo P.Byrne (2004, p. 13.062) são a 
substantiva e a estrutural-funcionalista. A primeira perspectiva define o conceito de 
religião de fonna clara, incrementando sua utilidade na delimitação do fenômeno social. 
A desvantagem dessa abordagem é que descarta a possibilidade de crenças não teístas. 
A segunda perspectiva dá uma definição ampla sobre o conceito de religião, abordando 
a questão como um fenômeno humano universal. No entanto, é considerado um 
conceito vago. 

Assim, P.Byrne (2004, p. 13.062) propõe um conceito que harmonize essas duas 
perspectivas, baseado numa abordagem moral de religião: 



A religion is a symbolic system (with associated beliefs and 
practices) which articulates the thought that there is a source of moral 
order behind the world, that is the thought that the realms of value and 
fact are ultimately United. 



Embora muitos pensadores tenham afirmado, no passado, que a religião 
tradicional estaria condenada a desaparecer, atualmente a prática religiosa continua a ser 
um vetor social de importância preponderante e indissociável da existência da 
humanidade. Entre aqueles pensadores, podem ser citados nomes como os filósofos 
David Hume e Hebert Spencer (STARK; IANNACCONE; FINKE, 1996, p.433-434) ou 
o psicanalista Sigmund Freud (1969). 

Conforme Stark, Iannaccone e Finke (1996, p.433-434), os estudiosos dos 
séculos XIX e XX, citados anteriormente, relacionavam a religião a uma espécie de 
“mente primitiva”, a um processo mental irracional e desinformado. Para E. E. Evans- 
Pritchard (1965, p. 15), em relação às teorias da religião primitiva 
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The persons whose writings have been most influential have 
been at the time they wrote agnostics or atheists. Primitive religion 
was with regard to its validity no different from any other religious 
faith, an illusion. It was not just that they asked, as Bergson put it, 
how it is that ‘beliefs and practices which are anything but reasonable 
could have been, and still are, accepted by reasonable beings’. It was 
rather that implicit in their thinking were the optimistic convictions of 
the eighteenth-century rationalist philosophers that people are stupid 
and bad only because they have bad institutions, and they have bad 
institutions only because they are ignorant and superstitious, and they 
are ignorant and superstitious because they have been exploited in the 
name of religion by cunning and avaricious priests and the 
unscrupulous classes which have supported them. 



Mas qual o objetivo desses pensadores ao buscar explicar o comportamento 
religioso tendo como fundamento a teoria da religião primitiva? Segundo Evans- 
Pritchard (1965, p. 15): 

We should, I think, realize what was the intention of many of 
these scholars if we are to understand their theoretical constructions. 
They sought, and found, in primitive religions a weapon which could, 
they thought, be used with deadly effect against Christianity. If 
primitive religion could be explained away as an intellectual 
aberration, as a mirage induced by emotional stress, or by its social 
íunction, it was implied that the higher religions could be discredited 
and disposed of in the same way. This intention is scarcely concealed 
in some cases — Frazer, King, and Clodd, for example. I do not doubt 
their sincerity and I have indicated elsewhere, they have my sympathy 
,though not my assent. However, whether they were right or wrong is 
beside the point, which is that the impassioned rationalism of the time 
has coloured their assesmente of primitive religions and has given 
their writings, as we read them today, a flavor of smugness which one 
may find either irritating or risible. Religious belief was to these 
anthropologists absurd, and it is so to most anthropologists of 
yesterday and today. 

Ainda que seja a religião rechaçada, desacreditada e combatida por muitos, ou 
louvada e exaltada por outros, o fato é que os seres humanos, em seu conjunto, de forma 
generalizada, têm como uma de suas características intrínsecas a adoção e a prática de 
vários tipos de credos religiosos. Isso é um fato evidenciado pelas estatísticas. A tabela 
a seguir mostra a distribuição da população mundial segundo credos religiosos: 
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Tabela 1 População no mundo sej 


mndo suas crenças religiosas - ano 2005 


Religião 


Total 


Participação relativa (%) 


Cristãos 


2.135.784.198 


33,09 


Muçulmanos 


1.313.983.654 


20,36 


Hinduístas 


870.047.346 


13,48 


Sem religião 


768.598.424 


11,91 


Religiões populares Chinesas 


404.922.244 


6,27 


Budistas 


378.809.103 


5,87 


Etno-religiosos 


256.340.652 


3,97 


Ateus 


151.548.030 


2,35 


Neoreligiosos 


108.131.713 


1,68 


Sikhs 


25.373.879 


0,39 


Judeus 


15.145.702 


0,23 


Espíritas 


13.030.538 


0,20 


Baha’is 


7.614.998 


0,12 


Confucionistas 


6.470.714 


0,10 


Jainistas 


4.588.432 


0,07 


Xintoístas 


2.789.098 


0,04 


Taoístas 


2.733.859 


0,04 


Zoroastristas 


2.647.523 


0,04 


Outras religiões 


254.007 


0,00 


Dupla filiação 


(15.142.318) 


-0,23 


TOTAL DA POPULAÇÃO 


6.453.671.796 


100,00 



Fonte: World Christian Encyclopedia, disponível em http://worldchristiandatabase.org/ 



Como pode ser observado na tabela acima, para dados referentes ao ano de 2005, 
cerca de 86% da população mundial possuía filiação religiosa. Esse percentual exclui do 
total da população estimada os ateus, os indivíduos que não possuíam religião e aqueles 
identificados como tendo dupla filiação 4 . 

Com esses dados em mente, convém lembrar que a religião tem o potencial de 
influenciar e moldar, de modo decisivo e de diferentes maneiras, o comportamento 
humano nos aspectos individual e coletivo, contribuindo para a transformação contínua 
da cultura, da economia e do ambiente de todas as sociedades conhecidas. Na 
antiguidade, civilizações como a egípcia, a suméria, a acádica, a fenícia, a caldéia, a 
babilónica e a hebréia, conhecidas pelas suas brilhantes realizações em áreas como a 
astronomia, a literatura, a matemática, o comércio, a arquitetura e artes em geral, 
tiveram na religião um de seus pilares fundamentais de sustentação. Segundo North 
(1990, p.44): 



4 No caso do Brasil, o fenômeno da dupla filiação é recorrente, conforme dados de pesquisa amostrai 
efetuada pelo Instituto Datafolha, entre 19 e 20 de março de 2007, quando foram entrevistadas 5.700 
pessoas, em 238 municípios de várias unidades da federação. As informações podem ser obtidas em 
http://datafolha.folha.uol.com.br/po/ver po.php?session=445 (acessado em 1 1/02/2009). 
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It is simply impossible to make sense out of history (or 
contemporary economies) without recognizing the central role that 
subjective preferences play in the context of formal institutional 
constraints that enable us to express our convictions at zero or very 
little cost. Ideas, organized ideologies, and even religious zealotry 
(grifo nosso) play major roles in shaping societies and economies. 



Marshall (1996, p.77) considerou a religião e a economia como as duas 
instâncias modeladoras mais importantes do comportamento humano ao longo da 
história: 



Pois o caráter do homem tem sido moldado pelo seu trabalho 
quotidiano e pelos recursos materiais que busca por esse meio, mais 
do que por outra influência qualquer, à parte a dos ideais religiosos. 
Os dois grandes fatores na história do mundo têm sido o religioso e o 
econômico. Aqui e ali o ardor do espírito militar ou artístico 
predominou por algum tempo; mas as influências religiosas e 
econômicas nunca foram deslocadas do primeiro plano, mesmo 
passageiramente, e quase sempre foram mais importantes do que as 
outras todas juntas. 



Outra afirmação interessante é a de Hull e Bold (1989, p.7): 



In light of Stiglefs survivorship principie [16], the durability 
of religion in human societies strongly suggests that churches provide 
valuable products that aid in the continued survival of the society 
itself. 



O fato de quase 90% da população do mundo possuir algum credo religioso, 
visto à luz dos argumentos de North (1990) e de Hull e Bold (1989), constitui uma 
justificativa importante para o estudo da Economia da Religião e das implicações dela 
derivadas, já que infonna que as religiões fornecem bens e serviços desejados e valiosos 
para a maioria das pessoas, apesar de toda a oposição que as crenças religiosas possam 
encontrar por parte dos seus críticos. 

Considerando as várias crenças religiosas existentes, é interessante constatar que 
o grau de observância dos fiéis que a elas aderem é muito variado. Enquanto alguns 
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aderentes são extremamente zelosos em obedecer aos preceitos de sua fé, outros não 
têm o mesmo tipo de empenho e de compromisso. Pelo contrário, sendo a religião um 
bem que assume a forma de produção coletiva em muitas situações, existe espaço para o 
surgimento do problema do free-rider 5 , onde determinados indivíduos procuram apenas 
obter os benefícios do consumo de bens e dos serviços religiosos sem incorrer em 
custos. 

Também salta aos olhos o fato de, mesmo tendo a possibilidade e a liberdade de 
praticar determinadas ações que, em princípio, não seriam consideradas condenáveis 
sob uma ética laica, muitos indivíduos optam por não praticá-las em decorrência da 
observância da ética religiosa que adotaram. Observando o comportamento humano, 
depara-se, com muitas situações, de forma rotineira, onde as pessoas que professam fé 
religiosa formam suas preferências 6 e fazem suas escolhas, em um determinado 
horizonte intertemporal, com base em suas crenças. Por outro lado, preferências 
moldadas em crenças religiosas também condicionam os seus aderentes a evitar o 
consumo, de modo temporário ou definitivo, de determinados tipos de bens e de 
serviços. E isso tem implicações de ordem econômica, no que se refere à influência das 
religiões na formação de crenças e estruturação das preferências individuais, tópico de 
interesse da Ciência Econômica, já que esse aspecto comportamental tem impactos na 
produção, distribuição e consumo de bens e de serviços demandados pela sociedade. 
Essa também é uma justificativa a ser destacada, pela sua importância, para o estudo da 
Economia da Religião. 

Assim, quer incentivando o consumo de alguns bens e serviços ou 
desincentivando o consumo de outros, o que explicaria tal comportamento, que 
predispõe pessoas em todo o mundo a balizarem suas decisões de consumo de acordo 
com parâmetros religiosos? O que motivaria boa parte das pessoas a adotar uma 
determinada religião, utilizando seus recursos escassos, como renda e tempo, para 
adquirir e consumir bens e serviços religiosos, ofertados no mercado religioso, seja este 
de livre competição ou regulado pelo governo? Segundo pensadores como Hume 
(2004), o comportamento religioso seria uma mera expressão de uma mente primitiva 

5 No capítulo 3 será tratado o problema do free-rider em organizações religiosas. 

6 Sobre a importância da religião na formação de crenças e preferências individuais, com impactos óbvios 
sobre o consumo, é pertinente a indagação de Cosgel e Minkler (2004, p.33 1 ): “Por que, por exemplo, 
alguém que nunca provou carne de porco em sua vida consegue formar preferências completas sobre 
isso?”, referindo-se à abstinência alimentar de carne de porco, praticada por judeus e mulçumanos. Isso 
acontece, nesse caso, porque existe uma proibição, de caráter religioso, que tem poder coercitivo para os 
que a aceitam e a ela se submetem, moldando suas preferências 
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do ser humano; ou apenas uma faceta irracional deste, segundo Freud (1969). No 
entanto, segundo argumentam os teóricos da Escolha Racional que investigam as 
relações entre religião e economia, em um corpo crescente de literatura, a prática 
religiosa pode ser explicada em bases racionais, inclusive por meio de modelos 
matemáticos e estatísticos, baseados em evidências que corroboram essas hipóteses, 
como é o caso do trabalho seminal de Azzi e Ehremberg (1975). 

Mesmo aqueles comportamentos impostos por diversos grupos religiosos aos 
seus aderentes, comportamentos esses que poderiam ser, à primeira vista, considerados 
irracionais, como normas muito rigorosas ligadas ao vestuário e à alimentação, têm, na 
realidade, uma explicação perfeitamente racional, já que estão ligadas à estratégias de 
sobrevivência de organizações religiosas que enfrentam o problema do free-rider, 
conforme será visto neste trabalho. Comportamentos religiosos que, durante muito 
tempo, foram classificados como patológicos e/ou irracionais por muitas pessoas, em 
geral, e por pesquisadores das Ciências Sociais, em particular, podem ser explicados de 
forma lógica e coerente pelo arcabouço da Escolha Racional. Isso é possível porque esse 
tipo de comportamento é parte integrante e fundamental da rationale de organizações 
religiosas, notadamente as chamadas seitas, em busca de reconhecimento e de conquista 
de novas fatias do mercado religioso. Quanto à essa questão, diz Iannaccone: “Rational 
choice theory thus explains the success of sects, cults, and conservative denominations 
without recourse to assumptions of irrationality, abnormality, or misinformation”. 
(1994a, p. 1204). 

Essas organizações adotam estratégias que lhe são típicas: regras de conduta 
rigorosas, conversões em massa e, geralmente, de forma dramática; alto nível de 
compromisso religioso, pregação de milagres e exorcismos, rejeição a mudanças 
sociais, apelos a minorias, dentre outras. Igrejas reconhecidas e seitas extremistas, sob 
esse ângulo, aparecem como categorias analíticas distintas de organizações existentes 
no mercado religioso, e não como sendo explicações ad hoc descritivas de um 
fenômeno religioso, conforme observa Iannaccone (1994a, p.1204). 

Stark, Iannaccone e Finke (1996, p.433), observam que alguns fatos estilizados 
relacionados à religião, defendidos pela tese (ou teoria para os defensores desta) da 
secularização 7 - onde um de seus maiores representantes seria Max Weber (2004) - e 



7 Piemcci (1998, p.lO) questiona os pesquisadores que consideram Max Weber como o autor ou o 
principal representante da tese da secularização. Esclarece também a respeito dos mal-entendidos 
envolvendo o conceito de secularização, quando, por exemplo, sociólogos da religião, ao apontarem para 
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tidos anteriormente como inquestionáveis, foram sendo desmentidos com o passar do 
tempo. Esses fatos estilizados sustentavam as seguintes premissas: i) o declínio da 
religião com o avanço da ciência e do progresso tecnológico; ii) o decréscimo da 
religiosidade e o aumento do ceticismo à medida que os indivíduos se tornassem mais 
educados e mais familiarizados com a ciência e iii) a prática religiosa seria resultado de 
doutrinação, conduzindo a valores distorcidos; ou de anormalidades psicológicas como 
neurose, trauma ou de necessidades não-satisfeitas. 

Além disso, Stark, Iannaccone e Finke (1996, p.436), baseados em pesquisas 
quantitativas, afirmam que a tese da secularização encontra mais apoio apenas entre 
profissionais das chamadas Ciências Humanas e Sociais, como antropólogos, psicólogos 
e, em menor extensão, sociólogos. Já pesquisadores ligados às Ciências Exatas, como 
físicos e químicos tenderiam, em maior proporção, a professar uma fé religiosa e 
freqüentar cultos religiosos. A tabela abaixo representa os dados referentes à 
religiosidade de 60.028 acadêmicos norte-americanos - um quarto do total do universo 

o 

de acadêmicos dos EETA à época -, baseados numa pesquisa realizada em 1969 pela 
Carnegie Commission. 



a renovação e/ou o surgimento de movimentos religiosos em todo o mundo, tendem a adotar uma postura 
de ceticismo ou mesmo negarem a ocorrência da secularização. Segundo Pierucci, este conceito, na 
Sociologia do direito de Weber, significa, nas poucas passagens em que o sociólogo alemão menciona o 
termo textualmente, a expropriação dos bens eclesiásticos. De acordo com Pierucci, o sentido original do 
termo secularização surgiu com o Direito Canônico da Igreja Católica, ao distinguir o status dos clérigos 
regulares (submetidos a uma regra religiosa) e os clérigos seculares (ou diocesanos), com conotação de 
“passagem” e de “interrupção”, não de perda. Numa segunda etapa, passou a designar a perda do estado 
clerical, onde o clérigo, com a perda deste estado, passaria à condição laical ou de leigo, num processo 
também conhecido como laicização. Na Ética Protestante e o Espírito do Capitalismo (2001), a obra mais 
conhecida e influente de Weber, o termo tem a conotação de enriquecimento, relativamente a uma das 
conseqüências do ascetismo intramundano do puritanismo. 

8 Esta pesquisa é considerada a mais abrangente do gênero realizada até hoje (STARK, 2002, p. 194) 
Conforme Stark, dois resultados particularmente interessantes chamam a atenção quanto à propalada 
incompatibilidade, formulada pela tese da secularização, entre religião e ciência: os níveis relativamente 
altos de religiosidade dos acadêmicos norte-americanos e o maior nível de religiosidade dos acadêmicos 
das áreas cientificamente mais maduras, como as de exatas, em relação àqueles profissionais ligados à 
áreas científicas mais recentes, como a de Ciências Humanas. Ainda segundo Stark, talvez o resultado 
mais notável da pesquisa é que nas áreas ligadas à “ Hard Science ” os entrevistados tendem a freqüentar 
mais serviços religiosos, a se declararem como “profundamente” ou “moderadamente” religiosos e ter 
filiação religiosa. Os resultados se mantêm mesmo após serem realizados testes com variáveis de 
controle, como gênero, grupo étnico, idade e educação religiosa. 
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Tabela 2 Religiosidade por Área Científica nos EUA 





Percentagem 


Área 


É religioso 


Freqüenta 

regularmente 


Opõe-se à religião 


Matemática e Estatística 


60 


47 


11 


Física 


55 


43 


11 


Ciências Biológicas 


55 


42 


11 


Ciências Sociais 


45 


31 


13 


Economia 


50 


38 


10 


Ciência Política 


51 


32 


10 


Sociologia 


49 


38 


12 


Psicologia 


33 


20 


21 


Antropologia 


29 


15 


19 



Fonte: Stark (2002) 



Tendo os resultados dessa pesquisa em mente, percebe-se que, diferentemente 
do que afirmam os fatos estilizados da tese da secularização, mesmo com a ciência 
progredindo a passos largos, o avanço tecnológico se acelerando e o nível médio de 
escolaridade aumentando em diversos países, a religiosidade não arrefeceu. O que se 
observa é justamente o contrário em muitas regiões e países do mundo. Iannaccone 
(1998b, p. 1468-1469) cita o caso dos EUA. Este país é representativo, pois que 
concentra grande parte do avanço científico e tecnológico em nível mundial. Baseado 
em pesquisas de opinião pública de nível nacional nos EUA, Iannaccone cita fatos que 
não dão apoio àqueles fatos estilizados, citados anteriormente, da tese da secularização, 
como: 

a) o crescimento da percentagem de membros de igrejas em relação à população 
total, que saltou de 17%, à época da Guerra de Independência norte-americana, para 
mais de 60% à época de seu estudo; 

b) a percentagem dos clérigos como proporção da população nos EUA tem 
permanecido em 1,2 por mil habitantes nos últimos 150 anos; 

c) desde o início das pesquisas de opinião nos EUA, que começaram a ser 
realizadas no final dos anos 30, a proporção da população norte-americana que afirma 
freqüentar a igreja semanalmente tem permanecido ao redor de 40% do total; 

d) a estabilidade das crenças religiosas: a proporção da população que afirma 
crer “na existência de Deus ou de um Espírito Universal” (cerca de 95% do total) e na 
Divindade de Jesus Cristo, no céu, no inferno e no pós-vida tem se mantido estável nas 
últimas décadas; 




24 



e) a estabilidade das contribuições para as igrejas norte-americanas em cerca de 
1% do PIB daquele país desde, pelo menos, 1955; 

f) análises cross-section que concluem que a religiosidade não diminui com a 
renda e chega mesmo a aumentar com níveis educacionais mais elevados; 

g) estudos que não dão apoio à idéia de que a maioria de membros de seitas 
extremistas apresenta sintomas de distúrbios psicológicos, como neurose, depressão ou 
autoritarismo excessivo, contrariamente ao que afirma um dos fatos estilizados da tese 
da secularização. Ao contrário, existem estudos que apontam evidências de que a prática 
religiosa estaria associada a níveis crescentes de bem-estar e de saúde mental confonne 
Ellison (1991, 1998a, 1998b) e Iannaccone, Stark e Finke (1998a). 

h) o fato de que, ao redor do mundo, as religiões que mais crescem serem 
teologicamente conservadoras e rigorosas, como os Mórmons e as Testemunhas de 
Jeová, que duplicam o seu número de membros a cada 15 ou 20 anos, já superando 
algumas das mais tradicionais e maiores denominações protestantes nos EUA. 

Conforme foi mostrado anteriormente, a grande maioria da população do mundo 
pratica algum tipo de religião, o que, por si só, já é um motivo para justificar o estudo 
do mercado religioso. Este é um espaço extremamente diversificado, onde existe uma 
gama variada de ofertas de bens ou commodities religiosas 9 competindo pelos recursos 
escassos de consumidores e de outros potenciais consumidores. As estratégias utilizadas 
pelas religiões para angariar novos adeptos, ou simplesmente manter os já existentes, 
também estão inseridas num espectro muito amplo, podendo ir de métodos pacíficos 
como a simples persuasão e inovação religiosa ou mesmo violentos como conversões 
forçadas. Diferentemente do que ocorre em outros tipos de mercados, no mercado 
religioso a competição por conquista de espaços pode resultar, como tem acontecido no 
decorrer da história, no aniquilamento físico de aderentes pertencentes a organizações 
religiosas rivais, ou mesmo de aderentes com comportamentos classificados como 
desviantes ou “heréticos”. 

No aspecto relacionado a questões econômicas, existem credos religiosos que 
desautorizam o envolvimento de seus aderentes com assuntos de cunho material, 
enquanto outros incentivam seus fiéis a serem ativos na busca de riquezas. E tudo isso, 
obviamente, tem implicações fundamentais na questão das escolhas religiosas, bem 



9 No capítulo II será definido o significado de commoditie religiosa. 
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como na formação das preferências e das crenças individuais, tópico de particular 
interesse da Economia na explicação da racionalidade econômica do ser humano. 

Para Iannaccone (1998b, p.1465), os estudos relacionando religião e economia 
podem beneficiar a esta disciplina de diversas formas: gerando infonnação sobre 
comportamento extra-mercado; revelando como modelos econômicos podem ser 
modificados para avaliar questões a respeito de crenças, normas e valores; explicar as 
características das organizações religiosas, suas hierarquias e incentivos; além de 
permitir investigar como a religião ( e extensivamente a moral e a cultura , já que a 
religião está intrinsecamente associada a estas) influencia as atitudes e as atividades 
econômicas de indivíduos, de grupos e de sociedades. 

Quando se faz referência aqui ao mercado religioso e a bens religiosos, como 
sendo mercadorias ou commodities religiosas, pessoas com sensibilidade religiosa 
poderiam ser levadas a ver nisso uma espécie de dessacralização ou desrespeito a algo 
considerado transcendental por muitos como a religião, como se houvesse uma tentativa 
deliberada e propositada de reduzi-la ao nível da mera troca monetária, um esforço de 
reificação ou ainda uma mera mercantilização da fé por parte da Ciência Econômica. 

Mas conforme diz Iannaccone (1992b, p.123) não é disso que se trata. Quando 
se diz que, no mercado religioso, do lado da demanda, consumidores procuram ponderar 
benefícios e custos para maximizar sua utilidade, e do lado da oferta, produtores buscam 
produzir bens e serviços religiosos de forma tão competitiva quanto seus concorrentes a 
fim de conquistar fiéis, não se pretende, com isso, reduzir-se as categorias religiosas à 
trivialidade. Não se está dizendo que as pessoas trocam de religião como quem troca de 
roupa ou que as pessoas vão à igreja, à mesquita ou à sinagoga como quem vai ao 
shopping center, apenas para comprar, passear ou se divertir. Isso seria uma percepção 
simplista, grosseira e equivocada. 

O que se deve ter em mente é que o emprego da tenninologia econômica ao 
estudo científico da religião tem amplas vantagens. Entre essas vantagens podem ser 
citadas o poder de concisão, de integração, de abrangência e de explicação da Ciência 
Econômica, mais precisamente como no caso em que emprega a metodologia da Teoria 
da Escolha Racional 10 , marco referencial teórico deste trabalho, a qual passou a firmar- 
se como um novo paradigma nesta área de estudo das Ciências Sociais, especialmente 
na Sociologia da Religião e, por outro lado, tomando-se a pedra angular de uma nova 



10 As premissas da Teoria da Escolha Racional serão tratadas no capítulo 2 desta tese. 
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disciplina: a Economia da Religião. A Teoria da Escolha Racional busca modelar as 
mudanças de comportamento, observadas nas ações humanas, como estratégias ótimas 
de resposta a alterações nas restrições enfrentadas pelo ser humano, como, por exemplo, 
de preço e de renda. 

O estudo científico da religião, antes do advento do novo paradigma, esteve 
fundamentado secularmente na tese da secularização, a qual passou a enfrentar a 
concorrência da Escolha Racional. Esta tem a seu favor o seu rigor lógico teórico e alto 
nível de formalização no estabelecimento de premissas preditivas com ampla 
possibilidade de testes empíricos relacionados a questões como escolha, nível de 
participação e mudança religiosas; estrutura do mercado religioso; igrejas, seitas e 
cultos; comportamentos religiosos desviantes, estratégias de expansão de organizações 
religiosas, impactos da intervenção governamental no mercado religioso sobre o bem- 
estar dos agentes econômicos, dentre outros temas estudados, permitindo a interação 
entre a pesquisa religiosa e os estudos sobre instituições “ non-market ”. 

A Teoria da Escolha Racional não afirma que todas as pessoas são 
absolutamente racionais e agem sempre racionalmente, logicamente ou apenas tendo em 
vista seu auto-interesse (IANNACCONE, 2006a, p.24). Apenas afirma que os bens e 
serviços religiosos são objetos de escolha dos indivíduos, como seriam outros tipos de 
bens e serviços não religiosos, conforme observa Iannaccone (1992d, p.272). Nesse 
sentido, a racionalidade é uma premissa simplificadora (IANNACCONE, 2006a, p.24). 
Os consumidores religiosos comparam custos e benefícios resultantes da escolha 
religiosa, a fim de maximizar os benefícios líquidos oriundos dessa escolha, a qual 
também não é imutável, pois que também as opções religiosas e o nível de compromisso 
religioso podem ser modificados ao longo do tempo. 

No mercado religioso, a liberdade de escolha dos consumidores, no lado da 
demanda, impõe restrições, no lado da oferta, à forma de atuação e as estratégias das 
organizações religiosas. É essa liberdade de escolha dos consumidores que, em última 
análise, segundo Iannaccone (1992b, p. 124), detennina a estrutura do mercado 
religioso, o nível de eficiência da produção religiosa e o conseqüente nível de qualidade 
e conteúdo dos bens e serviços religiosos produzidos. Onde o nível de regulação no 
mercado religioso for menor, haverá aumento da competição e do número de 
organizações religiosas e, conseqüentemente, aumento do consumo de bens e serviços 
religiosos, já que a diversidade destes aumenta. E isso, por sua vez, implica aumento da 
vitalidade religiosa, isto é, da participação dos indivíduos nos serviços religiosos. 
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Assim, a menor regulação governamental no mercado religioso favorece o aumento da 
religiosidade. Essa é uma das predições mais importantes da Economia da Religião. 

As organizações religiosas 11 na ótica da Teoria dos Mercados Religiosos, que é 
um dos pilares fundamentais da Economia da Religião, confonne será visto no capítulo 
2, são tratadas como firmas de mercado que buscam maximizar sua utilidade por meio 
do fornecimento de bens e serviços religiosos. Hull e Bold (1989) modelaram igrejas, 
um tipo clássico de organização religiosa, como firmas dedicadas não apenas à 
produção, mas à difusão de suas doutrinas, como Os Dez Mandamentos, reduzindo, 
assim, os custos de transação na sociedade por meio da aplicação de um sistema de 
direitos. 

A maximização da utilidade das firmas religiosas se dá quanto ao número de 
fiéis, busca de suporte governamental ou de outras condicionantes institucionais, com o 
objetivo de lhes permitir manter ou ampliar sua participação de mercado. Nesse aspecto, 
como firmas que são, é importante investigar como as organizações religiosas, tendo em 
vista este objetivo, estruturam contratos de trabalho para os seus funcionários de modo a 
criar mecanismos de incentivo que induza a estes ao esforço, de modo a cooperarem 
com as metas destas firmas. Neste sentido, é fundamental conhecer o funcionamento do 
mercado interno de trabalho das organizações religiosas, principalmente daquelas que 
obtiveram sucesso na conquista do mercado religioso. 

E aqui, o caso da Igreja Católica Apostólica Romana salta aos olhos. E uma 
instituição sui gem ris com quase dois milênios de história, bem sucedida ao ponto de 
atualmente ter mais de um bilhão de fiéis espalhados por todo o mundo. E algo que lhe 
é peculiar, dadas as dimensões do mercado religioso que detém: possui uma liderança 
central única, na figura do Romano Pontífice, diferentemente do Protestantismo, com 
milhares de denominações. Podem ser apontadas outras religiões que tiveram sucesso 
semelhante na conquista do mercado religioso, como a religião islâmica, também com 
mais de um bilhão de seguidores, e com data de fundação bem posterior ao Catolicismo, 
o que indica que conquistou idêntica quantidade de fiéis em menor tempo, relativamente 
ao mercado religioso conquistado pelos católicos. No entanto, não possui liderança 
unificada e, além disso, apresenta várias correntes doutrinárias, sendo as duas principais 



11 O conceito de organização religiosa será definido formalmente no capítulo 2. A firma religiosa, sob a 
perspectiva da Economia da Religião, nada mais é que uma organização religiosa que fornece bens e 
serviços religiosos. 
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12 

o sunismo e o xiismo . Dentre diversas opções de aplicação de Torneios de Promoção a 
organizações religiosas, a Igreja Católica nos pareceu a mais adequada pelas razões 
expostas a seguir. 

No caso da Igreja Católica a situação é diferente em relação a outros segmentos 
religiosos. Existe espaço para a acomodação de ordens religiosas com regras diferentes 
em seu interior, é verdade, mas isso só se dá com o aval da Santa Sé . Diferentemente 
do caso do Protestantismo que, à falta de uma liderança única, se subdividiu em 
inúmeras denominações, fenômeno que continua ocorrendo. As doutrinas formuladas no 
catolicismo necessitam do aval do Romano Pontífice para se fazerem acolhidas pelo seu 
clero e pelos seus fiéis. Mesmo a diversificação dos serviços religiosos católicos, como 
acontece com os ritos litúrgicos orientais, entre os quais o maronita, o copta e o siríaco, 
distintos do rito latino, é controlada e supervisionada pela Santa Sé, que regula o 
funcionamento de todas as suas “filiais” espalhadas pelo mundo afora, sejam elas de rito 
latino ou oriental. A diferenciação de produtos religiosos é grande no mercado católico, 
mas isso também é uma estratégia de market-share. A Igreja Católica é a firma 
multinacional de maior sucesso do mundo, com quase dois mil anos de experiência no 
mercado religioso internacional. 

Certamente, o caso bem sucedido desta grande organização religiosa, que tem 
sobrevivido à passagem dos séculos, contou com estruturas internas sólidas de apoio 
para a conquista e manutenção de seu market-share. Fatores externos, como o apoio e 
sustentação de governantes seculares também para isso contribuíram, mas nesta tese não 
se pretende contar a história da Igreja Católica per si sob o ponto de vista da Teoria do 
Mercado Religioso, posto que para desenvolver tal assunto seria necessário escrever 
outra tese, e nosso objetivo é outro: a investigação do mercado interno de trabalho da 
Igreja Católica e de seus mecanismos de incentivo, na forma de contratos ótimos, no 
que concerne à sua dinâmica hierárquica, escolha e promoção de clérigos sob o enfoque 
da Teoria dos Torneios de Promoção ou Tournaments. 



12 O calendário mulçumano inicia a partir da Hégira, ou fuga do profeta Maomé, em 622 d.C, para 
Medina. Stark (2003, p.29-31) desenvolve de modo condensado o tema da fragmentação do Islã em 
diversas seitas, fenômeno que começou a ocorrer já nos seus primórdios. 

13 O Cânon 361 do Código de Direito Canônico de 1983 (CDC 1983) define o que é Sé Apostólica ou 
Santa Sé: “Sob a denominação de Sé Apostólica ou Santa Sé, neste Código, vêm não só o Romano 
Pontífice, mas também, a não ser que pela natureza da coisa ou pelo contexto das palavras se deprenda o 
contrário, a Secretaria de Estado, o Conselho para os negócios públicos da Igreja e os demais organismos 
da Cúria Romana”. 
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E por que Tournaments e não contratos de trabalho padrão, do tipo pagamento 
por produção? Porque o mercado interno de uma organização religiosa de grande porte, 
como é o caso da Igreja Católica, assim como o de grandes organizações seculares 
(firmas e corporações), possui estruturas singulares com soluções específicas no 
estabelecimento de contratos ótimos, com mecanismos também específicos de 
incentivo, objetivando estimular o empenho dos seus trabalhadores na realização de 
suas tarefas. E também busca escolher os melhores candidatos para os diversos níveis 
hierárquicos, principalmente para o cargo que está no topo da hierarquia católica, 
ocupado pelo Romano Pontífice. E uma das características principais dos Torneios de 
Promoção é que este mecanismo busca selecionar os melhores candidatos para as vagas 
existentes numa corporação. Daí esta ser uma justificativa suficientemente importante 
para aplicação de Tournaments ao caso da escolha e promoção de clérigos na Igreja 
Católica. 

Deve ser mencionado ainda outro fator que recomenda a aplicação dos torneios 
de promoção ao nosso caso: em organizações religiosas, os efeitos de choques comuns 
sobre os seus trabalhadores, (como, por exemplo, a adoção de medidas de regulação 
governamental para o mercado religioso), são elevados. Isso implicaria em outra 
vantagem favorável ao emprego de torneios de promoção em organizações religiosas 
relativamente a outras formas de remuneração. 

Assim, também se convém dizer que as normas que regulam as compensações 
de clérigos católicos, como no caso de outras organizações de grande dimensão, não 
estão atreladas, de modo direto, a uma lógica concorrencial vinculada ao mercado 
religioso. A dinâmica hierárquica da Igreja Católica, incluídos aí seu sistema de 
promoções, níveis hierárquicos com seus respectivos direitos e deveres, e, sobretudo, 
suas compensações, não depende apenas da produtividade desses trabalhadores. E esses 
fatos são pressupostos fundamentais dos Torneios de Promoção. 

Na questão de compensações estabelecidas no mercado religioso, convém frisar 
que não se trata apenas de compensações monetárias, posto que existem clérigos 
católicos (como também é o caso de muitos clérigos protestantes de diferentes 
denominações) que não recebem nenhum tipo de renda em dinheiro, entre os quais 
aqueles sacerdotes que fazem votos de pobreza. O tipo de remuneração específica para 
esse tipo de trabalhador se dá, sobretudo, na forma de renda psíquica, conforme será 
aprofundado no capítulo 4. E um tipo de remuneração que se relaciona ao 
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reconhecimento do público, status, privilégios, benefícios, sentimento de realização de 
uma missão importante, significado, propósito existencial, etc. 

Quando se observam as compensações dos clérigos católicos dos níveis 
hierárquicos mais elevados, comparando-se essas com aquelas dos níveis inferiores, 
chega-se à conclusão de que existe um significativo diferencial de compensações na 
Igreja Católica que não se explica apenas pela produtividade de seus clérigos, porque, 
de fato, o nível de capital humano destes, conforme será mostrado no capítulo 4 da tese 
é homogeneamente elevado. A formação de clérigos nos seminários da Igreja Católica 
espalhados pelo mundo é padronizada e regulada pelo Direito Canônico. Assim, o fato 
de um clérigo católico de alta hierarquia receber uma renda psíquica muito mais elevada 
que o seu subordinado não se reduz a uma questão de diferencial de produtividade. 

Mas quais são as características fundamentais dos Torneios de Promoção que 
tornam este mecanismo apropriado ao estudo dos contratos ótimos para trabalhadores de 
uma organização religiosa como a Igreja Católica? São os seguintes: 

a) a distribuição e a magnitude das compensações são fixadas a priori e não 
estão relacionadas ao desempenho absoluto do trabalhador; 

b) o recebimento das compensações está relacionado a uma avaliação por 
desempenho relativo (ADR ou, em inglês, re/ative performance eva/uation-RPE). 

c) o esforço dos trabalhadores em um torneio de promoção está conectado 
diretamente ao diferencial de compensações. Quanto maior for este, maior também será 
o esforço para conseguir o prêmio. 

Em relação à característica (c) deve ser ressaltado que o sistema de incentivos 
será tanto mais eficaz quanto mais homogeneidade houver entre os agentes participantes 
do torneio. Se houver heterogeneidade quanto ao nível de produtividade dos 
trabalhadores, poderá haver formação de conluios e comportamento shirking, o que irá 
diminuir a eficácia dos incentivos. Essa questão será melhor explicitada no capítulo 4. 
Outras características do sistema de Tournaments, como a estrutura salarial da firma e 
fatos estilizados, também serão tratadas neste capítulo. 

E importante mencionar quais as hipóteses embasam a Teoria dos Torneios de 
Promoção. Basicamente são quatro: 

a) para incentivar o aumento do esforço dos agentes e compensar os custos 
relativos a este aumento de esforço, o diferencial de salários precisa ser elevado de 
forma correspondente; 
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b) existe uma proporção inversa entre a expectativa de vida ativa de um agente e 
a remuneração por este recebida com o objetivo de compensar o seu esforço. 

c) os incentivos criados para estimular os trabalhadores a se esforçarem estão 
relacionados ao número de etapas classificatórias de um torneio. Mas uma condição 
fundamental para isso é que o prêmio final seja relativamente elevado. 

d) o prêmio final está relacionado ao número de competidores de cada etapa de 
um torneio. 

Tendo essas considerações em mente, pode-se argumentar em favor da utilização 
da Teoria dos torneios com o objetivo de explicar algumas das propriedades dos 
mercados internos de trabalho de organizações religiosas como a Igreja Católica. Esse 
modelo teórico também é apropriado, confonne será visto, para explicar os mecanismos 
de remuneração adotados por organizações religiosas com o objetivo de premiar seus 
clérigos. Isso é comumente feito pela promoção destes a um nível hierárquico mais 
elevado com seus respectivos benefícios, sejam estes compensações monetárias ou não 
monetárias, onde esta premiação está condicionada ao desempenho relativo dos clérigos 
atrelado aos seus respectivos níveis de esforço. Considerando que o pagamento por 
nível de produção não é regra na estruturação salarial dos mercados internos de trabalho 
das organizações religiosas, vis-à-vis as intrínsecas dificuldades em mensurar a 
produtividade dos trabalhadores destas organizações, principalmente aquelas 
estabelecidas pelo Estado, e considerando também fatores envolvendo moral hazard e 
infonnação assimétrica, conclui-se que o Modelo de Tournaments, com suas promoções 
como mecanismo de estímulo ao máximo desempenho de trabalhadores, é um marco 
teórico apropriado para explicar o estabelecimento de contratos ótimos na escolha e 
promoção de clérigos para a Igreja Católica. 

A hipótese básica que se pretende afirmar e evidenciar ao longo de toda esta tese 
é a de que o comportamento religioso é racional. Para tanto o trabalho está estruturado 
da seguinte forma: esta introdução, onde se antecipa conceitos e definições da 
Economia da Religião e da Teoria dos Torneios de Promoção, apontando-se as 
justificativas para este estudo e delineando-se os temas, hipóteses e questões que serão 
tratados na tese; no capítulo 2 as definições e conceitos da Economia da Religião são 
aprofundados, apresentando-se o objeto de interesse da Economia da Religião e os 
fundamentos desta disciplina. 

É no capítulo 2 da tese onde busca-se apresentar, de modo consistente e 
ordenado, os marcos teóricos fúndamentais da Economia da Religião. Os trabalhos 




32 



contendo esses fundamentos, tais como a Escolha Racional, o modelo de produção 
doméstica e de capital humano de Becker e a Teoria do Mercado Religioso, estão 
dispersos em vários trabalhos de diferentes autores na literatura que trata destes temas. 
Houve a necessidade de fazer-se uma revisão desta e procurar dispor os trabalhos 
fundadores da disciplina de modo minimamente organizado e lógico, já que não foi 
publicado, até o presente momento, nenhum livro ou obra com esse objetivo. Nesse 
sentido, o trabalho de sistematização do conteúdo que se considera marco teórico da 
Economia da Religião por si só constitui-se em uma contribuição almejada para a 
literatura e uma justificativa para a elaboração desta tese. Cada fundamento será 
apresentado de modo objetivo e não exaustivo. 

O capítulo 3, tendo como suporte os conceitos, definições, objetivos, questões e 
fundamentos da Economia da Religião, expostos no capítulo 2, enumera e explica 
alguns dos principais modelos desenvolvidos por autores ligados a essa disciplina, tendo 
como critérios de seleção dos modelos o pioneirismo, inovação teórica, importância e 
representatividade dos mesmos na literatura pertinente à área, tanto teórica quanto 
empírica. Mas este capítulo não apenas apresenta os modelos, como também procura 
adensar as discussões elaboradas pelos respectivos autores, chamando a atenção para 
alguns pontos não explorados ou omitidos, assim conferindo à tese os necessários 
insights originais requeridos para um trabalho desse tipo. 

Como meio de contribuir, de modo empírico, para a discussão na Economia da 
Religião, são realizados testes econométricos de análise de survey para dois dos 
modelos teóricos apresentados, o de Azzi-Ehremberg (1975) e o de Durkin Greeley 
(1991), com dados de duas pesquisas diferentes: Pesquisa Nacional por Amostra de 
Domicílios (PNAD) de 1988 , aplicada pelo IBGE, e Pesquisa Social Brasileira (PESB) 
de 2004, realizada pela FGV Opinião. 

O capítulo 4 trata a respeito da Teoria dos Torneios de Promoção, tendo como 
foco a busca de evidências dos pressupostos de Tournaments no Direito Canônico. 
Neste capítulo, a metodologia adotada é a tentativa de identificação, no Código de 
Direito Canônico (CDC), de 1983, e na legislação canônica complementar da Igreja 
Católica, de normas jurídicas, que corroborem ou evidenciem, por esse critério 
metodológico, os pressupostos da Teoria dos Torneios sobre a implementação de 
contratos ótimos na seleção e promoção de clérigos católicos. E aqui onde se encontra a 
principal contribuição desta tese, já que, de acordo com nossas pesquisas, o único autor 
a fazer uma aplicação, só que de forma indireta e de modo en passant, de Torneios de 
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Promoção a organizações religiosas é Zech (2007), onde este autor busca averiguar, por 
meio de pesquisa empírica, qual o melhor tipo de contrato para clérigos de igrejas 
protestantes: se contratos por meio de Tournaments ou contratos padrão, do tipo 
pagamento por produção. 

No entanto, aqui deve ser ressaltado de antemão que, no capítulo 4, irá ser 
focada exclusivamente a aplicação de Tournaments a organizações religiosas. Outros 
tipos de contrato, como pagamento por produção ou por salário fixo, não serão 
abordados, a não ser de modo indireto, quando isso for necessário. Não se pretende 
também fazer, no capítulo 4, um survey sobre a literatura de Torneios de Promoção. 
Apenas serão mencionados alguns dos principais trabalhos e suas principais 
contribuições, especialmente aqueles que tiverem alguma relação com o nosso tema. 
Aos que tiverem interesse, serão indicadas fontes bibliográficas de consulta. Essas 
escolhas foram motivadas pela avaliação prévia de que tais abordagens, se incluídas 
neste trabalho, desvirtuariam completamente o foco da tese, além de torná-la 
demasiadamente extensa, e esse não é o nosso propósito. 

Não encontramos na literatura pertinente de Tournaments , que já é relativamente 
abundante, principalmente relativa a trabalhos empíricos que aplicam a teoria à 
corporações, nenhum trabalho que buscasse identificar no próprio mecanismo que 
regula a vida eclesiástica de uma organização religiosa, principalmente no que se refere 
à sua dinâmica hierárquica , quer seja este mecanismo um Estatuto, no caso de uma 
igreja protestante, ou o Direito Canônico, no caso da Igreja Católica, as evidências dos 
pressupostos da Teoria dos Torneios. 

Esse é o aspecto inovador fundamental desta tese. A originalidade aqui reside no 
fato de que, pela primeira vez na literatura de Torneios de Promoção, de acordo com o 
nosso conhecimento, se busca identificar os mecanismos de incentivos de Tournaments, 
relacionados às suas premissas, na fonte principal de onde emanam os critérios de 
regulação jurídico-eclesiásticos de uma organização religiosa, em nosso caso a Igreja 
Católica: o Direito Canônico. E recorrendo a ele, por meio de sua leitura e interpretação, 
que buscamos identificar a dinâmica hierárquica e o processo de seleção e de promoção 
dos clérigos católicos, sob um novo olhar e perspectiva, que é o conceito dos incentivos 
incorporados em contratos ótimos, de acordo com os pressupostos da Teoria dos 
Torneios de Promoção, conforme será visto no capítulo 4. Em seguida, as 
considerações finais são feitas, como de praxe, após o final do capítulo 4. 
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2 A ECONOMIA DA RELIGIÃO 



2.1 INTRODUÇÃO 



Neste capítulo será apresentada, inicialmente, uma seção onde serão abordados 
conceitos e definições da Economia da Religião. Em seguida, será discutido o objeto de 
interesse dessa disciplina, isto é, o conjunto de questões com as quais se preocupa, além 
de discutir-se, sucintamente, a origem e a evolução da Economia da Religião como 
disciplina. Essas seções se constituem como etapa de discussão necessária antes que 
sejam apresentados e comentados, logo depois, os fundamentos da Economia da 
Religião: 1) a Teoria da Escolha Racional Religiosa, 2) a Teoria do Consumidor 
aplicada à religião, 3) o modelo de produção doméstica e de capital humano de Becker 
(1964, 1965) e o modelo de produção doméstica religiosa e de capital humano religioso 
de Iannaccone (1984, 1990b) e, por último, 4) a Teoria do Mercado Religioso. 
Finalizando o capítulo, será apresentada uma seção onde serão discutidas, de modo 
sucinto, as vantagens, objeções e críticas relativas à Teoria da Escolha Racional 
Religiosa, em contraponto à tese da secularização. 



2.2 CONCEITOS E DEFINIÇÕES 



A Economia da Religião é uma disciplina que tem como objetivo a explicação 
do comportamento religioso dos seres humanos a partir da Teoria da Escolha Racional. 
A Escolha Racional pode ser definida como aquela que maximiza a utilidade de um 
indivíduo, independentemente de seus objetivos. O comportamento religioso pode ser 
definido como aquele adotado pelo indivíduo por meio de ritos, práticas devocionais, 
penitências, etc., para alcançar seus objetivos com base em suas crenças religiosas. 

Dessa forma, a Economia da Religião difere de outras abordagens que procuram 
estudar a religião cientificamente. No caso da Sociologia, Psicologia e Antropologia da 
Religião, por exemplo, as suas abordagens para estudar o comportamento religioso 
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humano têm por base premissas diferentes daquelas da Escolha Racional e tendem a 
enfatizar questões distintas. 

Tanto sociólogos, psicólogos e antropólogos, principalmente aqueles que são 
adeptos da tese da secularização, tendem a ver a religião como um comportamento 
irracional ou reflexo de uma mente primitiva do ser humano, principalmente por causa 
de trabalhos de autores que se tornaram clássicos, como Comte (2000), Durkheim 
(2004) eFreud (1969). 

A abordagem da Economia da Religião não exclui a possibilidade de 
secularização, mas o seu método de estudo do comportamento religioso enfoca esta 
temática sob um ponto de vista particular. Um dos seus conceitos fundamentais é o de 
commoditie religiosa, a qual nada mais é, segundo Iannaccone (1992b, p.124) que um 
termo designado para identificar a religião como um objeto de escolha, envolvendo bens 
e serviços religiosos passíveis de serem produzidos e consumidos pelos agentes 
inseridos no mercado religioso. 

Conforme Iannaccone (1992 b, p. 125) uma commoditie religiosa não é um bem 
físico como um automóvel ou um computador, os quais podem ser fabricados e 
vendidos em lojas. Nem representa um serviço como um corte de cabelo ou um 
atendimento bancário. Citando Becker (1992b, p. 125), Iannaccone afirma que as 
commodities religiosas podem ser classificadas na categoria de commodities domésticas, 
as quais representam bens e serviços que os indivíduos e famílias produzem para o seu 
próprio consumo. Podem ser concretas e abstratas. Exemplos de commodities 
domésticas concretas: CDs e DVDs religiosos, textos considerados sagrados (Bíblia, 
Torá, Talmude, Alcorão) e livros religiosos. Exemplos de commodities abstratas: 
meditação, oração e felicidade decorrente da prática religiosa. De modo idêntico às 
commodities seculares, as commodities religiosas também são produzidas com recursos 
escassos - tempo, dinheiro, trabalho e habilidades intelectuais. 

Iannaccone (1992b, p.125) apontou os méritos e as vantagens da análise da 
prática religiosa sob a perspectiva do conceito de commoditie doméstica. Essa análise 
procura explicar padrões observados de mudança denominacional, casamento inter e 
intrarreligioso, padrões de conversão, relações entre freqüência religiosa e doações, a 
influência da educação religiosa sobre o nível de freqüência religiosa e sobre escolhas 
de casamento, dentre outras questões. 

Na próxima seção será discutido o objeto de interesse da Economia da Religião. 
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2.3 OBJETO DE INTERESSE DA ECONOMIA DA RELIGIÃO 



A Economia da Religião está interessada em responder uma série de questões, 
entre as quais, por exemplo, estão: 

-Como as pessoas produzem commodities religiosas e como estas podem ser 
diferenciadas das commodities seculares? 

-Por que as commodities religiosas são, de modo geral, produzidas e consumidas 
coletivamente? 

-Por que as commodities religiosas não são, em diversas situações, negociadas 
monetariamente? 

-Quais são os custos diretos e indiretos de diferentes religiões e de diferentes 
práticas religiosas? 

-De que modo características pessoais, o ambiente cultural e a tecnologia 
influenciam os custos das diferentes práticas religiosas? 

-Quais tipos de religiões teriam maior êxito: as que exigem pouco de seus 
adeptos, apesar de fazerem muitas promessas, ou as que são mais exigentes quanto ao 
grau de compromisso de seus fiéis? 

-Quais conseqüências adviriam da estrutura do mercado religioso, dependendo 
deste ser monopolista, ou competitivo regulado, ou com liberdade de funcionamento? 

-Que tipos de resultados, em termos de custos, benefícios, tipos de organização e 
níveis de atividades são compatíveis com o equilíbrio no mercado religioso? 

-Como as firmas religiosas podem contratar e selecionar os melhores 
trabalhadores? 

-Como as firmas religiosas podem estruturar contratos que incentivem os seus 
trabalhadores a terem um desempenho ótimo? 

-Como as firmas religiosas podem traçar estratégias para o seu crescimento? 

Essas e outras são algumas das questões com as quais a Economia da Religião se 
preocupa em responder. 

E importante também salientar que a Economia da Religião é distinta da 
chamada Economia Religiosa. Enquanto a primeira tem como objetivo a explicação do 
comportamento religioso humano tendo como base as premissas econômicas, a segunda 
toma a sua autoridade de escritos sacros, como a Bíblia Sagrada, a Torá e o Alcorão 
para justificar ou criticar o comportamento econômico. A Economia da Religião, que 
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pode ser compreendida como um empreendimento de cunho positivo, isto é, que 
procura explicar como o comportamento religioso é e não como deveria ser, transporta 
princípios da economia para explicar a religião. Por outro lado, a Economia Religiosa, 
que pode ser entendida como um empreendimento normativo, ao contrário da Economia 
da Religião, transporta princípios das religiões para explicar a economia e procura 
mostrar como esta deveria ser com base na interpretação de princípios religiosos. Seus 
principais estudiosos são fdósofos, teólogos e economistas cujo principal interesse é 
avaliar o impacto de políticas econômicas à luz dos preceitos religiosos. 

A Economia Religiosa engloba os escritos de teólogos, clérigos e economistas 
ligados ao cristianismo, inclusive aqueles denominados “economistas cristãos”, desde 
os ensinos escolásticos sobre a proibição da usura e a cobrança dos juros até as recentes 
Encíclicas Papais sobre a economia, além de pronunciamentos de correntes doutrinárias 
diversas ligadas ao Protestantismo. Também compreende os trabalhos dos chamados 
“economistas islâmicos”, os quais buscam explicar, justificar ou propor medidas 
econômicas em áreas como regulação bancária, finanças, impostos e distribuição de 
renda, tendo como fundamentos o Alcorão, os Hadith (ditos do profeta Maomé) ou os 
textos da Sunna. 

Na próxima seção irá se tratar a respeito das origens e evolução da Economia da 
Religião. Não se fará um survey dos trabalhos neste campo, já que existe um trabalho 
fundamental e exaustivo com essa característica, que é o artigo Introduction to the 
Economics ofReligion, de Laurence Iannaccone (1998). 



2.4 ORIGENS E EVOLUÇÃO DA ECONOMIA DA RELIGIÃO 



Desde que Adam Smith analisou as implicações econômicas do grau de 
concentração do mercado religioso em A Riqueza das Nações, publicada em 1776, 
houve uma lacuna de duzentos anos até a publicação do trabalho seminal de Azzi e 
Ehremberg (1975), Household Al location ofTime and Church Attendance, considerado 
o ponto de partida da moderna pesquisa de Economia da Religião. A partir desse artigo, 
o fluxo de trabalhos publicados sobre Economia da Religião tem crescido 
sistematicamente. 
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Voltando à gênese inicial da Economia da Religião, Ekelund, Hebert e Tollinson 
(2005, p.647) afirmam que o livro V, capítulo I, terceira parte, artigo terceiro de A 
Riqueza das Nações é uma das partes relativamente mais negligenciadas desse livro 
clássico. Foi justamente esse capítulo que lançou as bases para a análise econômica da 
religião. Nele, Adam Smith adota o conceito de mercado religioso, onde atuam 
produtores e consumidores de religião, e observa vários aspectos desse mercado: que os 
clérigos comportam-se de modo idêntico ao de profissionais de outros mercados, 
estando motivados por auto-interesse; que as forças de mercado restringem o 
comportamento das igrejas de modo semelhante ao que fazem com firmas de outros 
mercados; e que no mercado religioso, seja ele dominado por uma firma monopolista ou 
fundamentada na livre competição, a sua estrutura será determinada pela predominância 
da regulação ou da liberdade de atuação, de modo idêntico ao que existe para os demais 
mercados. 

No espaço de tempo compreendido entre os dois estudos citados no parágrafo 
inicial desta seção, a Economia da Religião permaneceu órfã do interesse da grande 
maioria dos economistas, que preferiram deixar a cargo dos pesquisadores de outras 
Ciências Sociais, principalmente da Sociologia, a tarefa de examinar os vínculos 
existentes entre religião e economia. Para Fase (2005, p.90), esses vínculos poderiam 
ser estudados sob duas abordagens: a perspectiva vertical, enfatizando aspectos 
institucionais, como igrejas e religiosidade de grupos; e a perspectiva horizontal, 
concentrando-se em questões como o impacto da religiosidade sobre atitudes específicas 
que afetariam a sociedade e poderiam promover o crescimento econômico. 

Max Weber foi um dos pensadores que enfatizou ambas as perspectivas em seus 
trabalhos. Em seu livro mais famoso A Ética Protestante e o Espírito do Capitalismo, 
Weber defende a idéia de que a Reforma Protestante contribuiu decisivamente para 
superar os preconceitos medievais contrários à acumulação de riquezas materiais, uma 
das faces do que ele classifica como “tradicionalismo”. Outra categoria conceituai 
criada por Weber, “o espírito do capitalismo” associado à ética protestante, 
principalmente a de corte calvinista e puritano, teria, para esse autor, influenciado de 
modo inequívoco o desenvolvimento econômico dos países onde se verificou a 
Reforma, como teria sido o caso da Holanda, Suíça e Inglaterra. Esse trabalho de 
Weber, desde sua publicação, ainda suscita polêmica e calorosos debates. 

Tawney (1955), um pesquisador que deu destaque à perspectiva vertical, por 
exemplo, conforme observa Fase (2005, p.88), afinnou que, historicamente, as 
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instituições capitalistas mencionadas por Weber são anteriores à Reforma Protestante. 
Segundo Fase (2005, p.87) Weber e Tawney foram os primeiros estudiosos a dar 
destaque ao papel da religião na explicação do desenvolvimento econômico. 

Excetuados alguns estudiosos como Weber e Tawney, o estudo da religião foi 
visto durante muito tempo como antagônico à ciência. Os fatos estilizados da tese da 
secularização, baseados nos trabalhos de Weber, eram tidos como verdades 
inquestionáveis. Entretanto esta visão tem se alterado nos últimos anos, pennitindo que 
a Economia da Religião se estabelecesse como disciplina autônoma, além de 
impulsionar de modo decisivo um novo e crescente interesse de vários estudiosos pelo 
tema. Muitos pesquisadores, entre os quais sociólogos, cientistas políticos e 
economistas vêem a religião como um elemento importante para entender os 
desdobramentos históricos, políticos, sociais, e até mesmo como aspecto condicionador 
das forças econômicas. Compreendendo o comportamento religioso como um caso de 
escolha racional, esses pesquisadores têm procurado explicar tal comportamento nos 
níveis individual, de grupo e de mercado. Atualmente existem vários jornais dedicados 
ao estudo científico da religião, como Journal for the Scientific Study of Religion, 
Sociology of Religión, The Review of Religious Research, Social Compass e Journal of 
Church and State. 

As pesquisas centradas no nível individual têm procurado explicar os 
determinantes de participação religiosa (freqüência a cultos e doações) e de mobilidade 
inter e intrarreligiões (troca de denominações e casamento intra e interreligioso). As 
pesquisas voltadas para o nível de grupos têm como meta explicar por que as pessoas 
aderem a diferentes agrupamentos religiosos e o porquê, especificamente, de grupos 
sectários, que exigem um alto nível de rigor e de compromisso por parte de seus 
aderentes, serem, em muitos casos, tão bem sucedidos. Por último, as pesquisas 
relacionadas ao nível de mercado focam o modo como os resultados da estrutura de 
mercado, seja ela monopolista, de livre competição, regulada ou desregulada se 
assemelham a outros tipos de mercado. A ciência econômica tende a auxiliar na 
evolução dos estudos sobre a religião. 

O artigo de Iannaccone, intitulado Introduction to the Economics of Religion 
(1998b) é referência fúndamental para qualquer revisão bibliográfica em Economia da 
Religião. Nesse trabalho, Iannaccone fez um levantamento dos principais artigos 
publicados até aquela data nesse campo de estudo. Na época em que o artigo foi 
publicado, a Economia da Religião ainda não tinha indexação como área no Journal of 




